diWine Consulting

SPECIJALIZIRANO MARKETINSKO
SAVJETOVANJE ZA VINARE, VINSKE UDRUGE
| PROFESIONALCE U VINSKOJ INDUSTRIJI
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Sto je sad ovo? y—

Stranice koje Cete sada prolistati ukratko ce vam objasniti:
- Sto je to marketing (a sto nije)
- Sto je marketinska strategija

~

- Sto Je marketinski plan
- Sto je brend

- Zasto vam je sve navedeno potrebno u poslovanju

- Usluge koje nudi diWine marketing - specijalizirano

marketinsko savjetovanje za vinare




Sto jest, a $to nije marketing?
Narocito kada govorimo o vinu?
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marketing e promocija
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Napor + krivi alati DIWINE
= nema rezultata

A rezultat

SU ONO Sto

zellimo, zar
ne’?




PROIZVOD

CIJENA

MARKETINSKI

PROMOCIJA

MIKS

DISTRIBUCIJA

Promocija je tek dio
(1/4) marketinskog
miksa | posljednji korak
U nizu kojeg
poduzimamo tek nakon
Ssto smo definirall
proizvod, cljenu |
distribuciju
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Pa sto Je onda marketing? piwine

Trzisno pozicioniranje!
Pronalazenje vaseg mjesta na
(zasicenom) trzistu!

IR SRR Vazan dio poslovnog ciklusa

$is  hbelalite.
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Ukupni prihodi DIWINE
fropeet

UKUPNI PRIHODI = 100%

Zarada/profit = 50% od Cega se
minimalno 10% reinvestira

Troskovi:

Marketing (i prodaja) = 20%
Obrtna sredstva = 15%
Investicije = 10%

Ostali troskovi = 5%

s Profit = Reinvestiranje Marketing = Obrtnasredstva = investcje = Ostali troskovi
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Racunica je jednostavna DiwINE

U marketing moramo uloziti 20%
Iznosa kojeg zelimo zaraditl
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Primjer

GODISNJA PROIZVODNJA:

Bijelo = 10.000 boca x 6EUR = 60.000EUR
Rose = 5,000 boca x 7EUR = 35.000EUR
Crveno = 10.000 boca x 15EUR = 150.000EUR

UKUPNO = 245.000EUR (max. potencijal prihoda)
20% = 49.000EUR - treba uloziti u marketing!
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Investicije u marketing DiwiNE
« Novac
* VINoO
¢ Vrjeme
o |judi

« Vlastita sredstva
» Bespovratnha sredstva (poticaji)
« Kreditl



Sto je marketinska strategija,
a sto marketinski plan?



Strategija... DiwINE

 Dokument koji sadrzi sve stavke bithe za zadrzavanje
nostojecih | privlacenje novih kupaca
« Definira stanje i zeljeni smjer (cil))

» Radi se za period od 5 godina i NE MIJENJA SE
* Precizira: vrijednosti, ciljeve, analizu trzista, brend | brend
poruke, kanale komunikacije | budzet



Plan...

* Temelji se na strateqiji
» Definira konkretne akcije koje dovode do cilja

* Radi se za period od 1 godine | PRILAGODAVA SE
* Precizira;: kampanje, suradnje i promociju
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Strategija Je karta, plan je
automobil, a tvrtka je vozac



Brend
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Tko sam ja (moj brend)? DiWINE

ARO sudis ribu po hjenom
umijecu da se popne na drvo,
cijeli ce zivot misliti da je glupa.
- Albert Einstein

Brend ham omogucuje da definiramo sebe | kao
takvi (po)saljemo jasnu poruku gdje | kako nas mogu
nacl upravo oni kKoji nas trazel
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Brendiranje je postupak kojim se smjestamo u
umove nasih kupaca.

To Je obecanje kvalitete | iskustva koje Im dajemo |
uvijek iznova isporucujemo kroz svoje proizvode |
usluge




Da Li mi treba cijela ova gnjavaza
koja ce me jos k tomu 1 kostati?
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Usluga diWine marketinga treba vam ako... DIWINE
W

Se tesko snalazite medu pojmovima o kojima je maloprije bilo rijec

Ako radite sve sami, gubite se u mikromenadzmentu i trosite vrijeme na stvari koje ne
donose novac niti napredak

Ako niste jasno definirali svoje poslovne | prodajne ciljeve

Ako radite sve sto rade | drugi, ne znajuci zasto itko to uopce radi | Sto vam to donosi
Ako vasi prodajni predstavnici, distributeri i klijenti nemaju jasnu predodzbu o vama |
vasem proizvodu

Ako vasa konkurencija ima losije vino, ali ga ipak bolje prodaje

Ako uopce ne znate tko je vasa konkurencija ili mislite da vam je svatko konkurencija
Ako mjerite uCinak marketinga po osjecaju, a ne prema prodajnim rezultatima

Ako mislite da je dovoljno biti popularan na drustvenim mrezama i da ce onda svi pohrliti
kupiti vase vino (biti popularan na mrezama isto je kao biti bogat u Monopolyju ©)
Ako se zelite svima svidjeti, iz straha da ne izgubite potencijalnog kupca

Ako radite kako se ,uvijek radilo” i nista ne mjenjate u svom poslovanju

.. | U jos puno situacija, ali o njima cemo na sastanku ;)
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Tko ne napreduje, stagnira.
Tko stagnira, gubl



diWine marketing -
kako to funkcionira?
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Gdje je tu diWine?

Zajedno s vama definiramo strategiju | marketinske
planove

Smisljamo kreativne ideje koje se uklapaju u vas budzet

Preuzimamo one dijelove posla koje vi ne stignete
odraditi ili se u njih ne razumijete

Prilagodavamo se vasem budzetu
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Cijena

Strategija je neophodan prvi korak: 90OEUR+PDV
(jednokratno)
Mjesecni planovi: 300EUR+*PDV (mjesecno)

Dodatne usluge - sukladno planu, budzetu |
vasim zeljama | mogucnostima
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Sto za to dobijete? piwine

Definirane smjernice poslovanja
Definiran(e) brand(ove)
Marketinsku/Brend strategiju - 5 godina
Marketinski plan - 1 godinu

Mjesecne planove sa prijedlozima ideja

Network profesionalaca: sommelieri, PR, mediji, dizajneri,
fotografi, promotori, organizatori evenata i saymova,
strucnjaci za pisanje EU projekata
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Sto za to NE dobijete? olwine

Operativho odradivanje marketinskog plana
(tome sluzi preostali novac u marketinskom budzetu)

All' Pomazemo vam odraditi dio posla, pronaci prave
suradnike, okupiti tim 1 dobiti hajbolju vrijednost za novac!



Vazno! DIWINE

Marketing sluzi povecanju
prodaje! Spaja proizvod | kupca

Rezultate (prodaje) je potrebno
mjeriti, a marketinske alate
kontinuirano prilagodavati na
nacin da dobijemo najbolje
rezultate!
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Polazimo od onoga sto imate
kako bismo kreirali ono sto (jos
uvijek) nemate
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Kontakt: DIWINE
lIrena Lucic
diWine j.d.o.o.
+385 01 6464684

diWine.project@gmail.com
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